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Daten und Fakten zu den Machtverhältnissen in der 
deutschen Medienwirtschaft 
1.) Allgemeines 2.) Zeitungen 

Die deutsche Medienwirtschaft  
als volkswirtschaftliche Größe 2008 

Sparte Umsatz (Mrd. Euro) 
Fernsehen  13,9 
- dar. Privatfernsehen Werbung 3,9 
- dar. Privatfernsehen sonstige*) 5,0 
- dar. öffentl.-rechtl. Fernsehen 5,0 
Zeitschriften  11,8 
- dar. Publikumszeitschriften 7,6 
- dar. Kundenzeitschriften 2,2 
- dar. Fachzeitschriften 2,0 
Zeitungen  11,2 
- dar. bezahlte Zeitungen 9,2 
- dar. Anzeigenblätter 2,0 
Buchhandel  9,7 
Internet  6,0 
- dar. Online-Zugangskosten 2,4 
- dar. Onlinewerbung 3,6 
Radio  3,6 
- dar. Privatradio 0,7 
- dar. öffentl.-rechtl. Radio 2,9 
Kino und Heimkino  2,3 
Musikverlage  1,7 
Summe  60,2 
Nachrichtlich:   
Bruttoproduktionswert 
- Metallerzeugg./-bearbeitung 112,3 
- Maschinenbau 221,6 
- Herstellg. v. Metallerzeugnissen 104,5 

*) Bezahlfernsehen, Kabelgebühren, Anrufdienste,  
Einkaufsfernsehen u. ä. 

 

 

Auflagen der Tageszeitungen (in Millionen) 

  1989 1991 1995 2000 2002 2004 2006 2008 
Abonnementszeitungen  14,7 16,1 19,5 18,4 17,8 17,2 16,5 16,1 
Boulevardzeitungen  5,6 6,9 6,0 5,6 5,3 4,9 4,7 4,4 

zusammen  20,3 23,0 25,5 23,9 23,2 22,1 21,2 20,6 
Sonntagszeitungen  3,7 4,2 4,5 4,4 4,3 4,1 3,6 3,3 

Quelle: Horst Röper, Konzentrationssprung im Markt der Tageszeitungen, in: Media-Perspektiven 8/08, 
S. 425  

Entwicklung des deutschen Zeitungsmarktes 

 Publizis- Verlage  Verkaufte 
 tische als Heraus-  Auflage 
Jahr Einheiten geber Ausgaben in Mio. 
1954 225 624 1.500 13,4 
1964 183 573 1.495 17,3 
1976 121 403 1.229 19,7 
1983 125 385 1.255 21,3 
1989 (BRD) 119 358 1.344 20,6 
1989 (DDR) 37 38 291 9,6 
1991 158 410 1.673 27,3 
2001 136 356 1.584 23,8 
2003 134 349 1.561 22,6 
2005 138 359 1.538 21,7 
2006 136 352 1.524 21,2 
2007 135 351 1.514 20,8 
2008 135 354 1.512 20,4 

Quelle: BDZV, Die deutschen Zei-
tungen … a.a.O. S. 4 
 

Struktur des deutschen Tageszeitungsmarkts 
2009 

Zeitungsunternehmen  67 
- davon überregionale Pressekonzerne 11 
- davon konzernunabhängige Verlage 56 
Publizistische Einheiten (Kernredaktionen)  134 
Herausgeberverlage  351 
Zeitungsausgaben  1.511 

Quelle: Andreas Vogel in Media Perspektiven 9/08; 
BDZV, a.a.O.;  eigene Recherchen 
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Marktanteile bei den Tageszeitungen (anteilige Auflage in Prozent) 

  1989 1991 1995 2000 2002 2004 2006 2008 
Alle Tageszeitungen  
1. Axel Springer 26,7 23,9 23,3 23,6 23,4 22,7 22,5 22,1 
2. Südwest-Gruppe*) 3,2 5,0 5,0 5,0 4,9 5,0 5,2 8,5 
3. WAZ-Gruppe  6,0 5,0 5,5 6,0 6,1 6,0 5,6 6,0 
4. M. DuMont Schauberg  3,3 4,5 4,4 4,4 4,2 4,0 3,9 4,2 
5. Ippen-Gruppe  3,0 2,4 2,7 2,9 3,8 3,9 4,1 4,0 
6. Holtzbrinck  - - 2,5 2,5 3,4 3,6 3,7 3,8 
7. FAZ-Gruppe  2,4 3,2 2,9 3,0 2,9 3,1 3,0 3,0 
   (Süddeutscher Verlag)  3,6 3,2 3,2 3,3 2,6 2,5 2,6 - 
8. Madsack  2,9 2,2 2,5 2,4 2,2 2,5 2,5 2,5 
9. DDVG  . . . . . . 2,2 2,4 
10. BV Dt. Zeitungsholding - - - - - - - 2,0 

Fünf größte Verlage  42,8 41,6 41,8 42,3 42,3 41,6 41,3 44,8 
Zehn größte Verlage  54,8 54,4 55,7 55,9 56,3 56,1 55,7 58,5 

Abonnementszeitungen 
1. Südwest-Gruppe*) 4,4 6,7 6,6 6,5 6,4 6,4 6,7 10,8 
2. WAZ-Gruppe  8,3 6,6 7,2 7,9 7,9 7,7 7,1 7,7 
3. Axel Springer  5,7 6,6 6,3 6,3 6,0 6,0 6,2 6,4 
4. Holtzbrinck  1,9 3,9 3,6 4,2 4,4 4,7 4,8 4,8 
5. Ippen  . . . . . . 4,2 4,2 

Fünf größte Verlage  24,9 28,0 27,5 28,8 28,8 28,8 29,0 33,9 

Boulevardzeitungen 
1.Axel Springer  81,9 74,7 78,2 81,0 81,5 81,1 80,4 79,3 
2. BV Dt. Zeitungsholding - - - - - 2,7 5,3 5,5 
3. DuMont Schauberg  6,7 6,0 6,9 4,8 4,5 4,4 4,3 4,2 
4. Abendzeitung   4,6 3,5 3,4 3,3 3,4 3,6 4,3 3,5 
5. Ippen-Gruppe  2,6 6,5 7,1 3,2 3,1 3,3 3,8 3,5 

Fünf größte Verlage  98,9 93,2 98,1 95,1 94,6 95,1 97,3 96,1 

*) Verlagsgruppe SWMH / Die Rheinpfalz / Südwest-Presse 

Quelle: Horst Röper, Konzentrationssprung im Markt der Tageszeitungen, in: Media-Perspektiven 8/08, 
S. 421 

 

3.) Zeitschriften 

Marktdaten der Publikumszeitschriften 

 1985 1990 1995 2000 2002 2004 2006 2008 
Titelzahl (jeweils März): 
gesamt 627 781 957 1127 1126 1209 1392 1482 
- mind. 14-tgl. 92 108 127 140 133 140 147 140 
ivw-geprüft 251 324 416 467 481 502 530 555 
- mind. 14-tgl. 68 74 95 102 108 114 115 110 

Verkaufte Auflage, Jahresdurchschnitt (Mio.)  127,7 123,7 125,2 121,5 115,0 

Quelle: Andreas Vogel, Stabile Positionen in schrumpfenden Märkten, in Media-Perspektiven 9/2008, S. 468  ff.,  
sowie Vorläuferstudien in MP 7/06 und MP 7/04 
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Netto-Werbeerlöse von Publikumszeitschriften 

Jahr Mio. Euro +/- % 

2001 2.093 . 
2002 1.935 - 7,5 
2003 1.862 - 3,8 
2004 1.839  - 1,2 
2005 1.791 - 2,6 
2006 1.856 + 3,6 
2007 1.822 - 1,8 
2008 1.693 - 7,1 
2009 1.409 - 16,9 
Quelle: ZAW-Jahrbücher 

 

 

 

Die vier größten Verlagskonzerne für Publikumszeitschriften, 
konsolidierte Marktanteile in Prozent, jeweils erstes Quartal 

Konzern 1985 1990 1995 2000 2002 2004 2006 2008 
Heinrich Bauer 27,9 27,6 25,6 22,3 23,4 21,1 20,7 19,5 
Hubert Burda 11,4 9,8 9,3 10,8 12,4 13,5 15,5 16,5 
Axel Springer 16,8 16,9 13,8 15,4 15,7 16,3 16,1 15,1 
Gruner+Jahr 8,8 9,7 10,9 10,1 9,7 9,5 10,6 10,8 
gesamt 64,9 62,4 59,6 58,6 61,2 60,4 62,9 61,9 

Quelle: Andreas Vogel, Stabile … a.a.O. S. 468, und frühere 

 
4.) Bücher 

Buchproduktion in Deutschland  

 Gesamtproduktion Gesamtumsatz Zahl der produ- Titelzahl ins- darunter 
Erst- 
 (Mio. Euro) (Mio. Euro) zierten Bücher (tsd.) gesamt (tsd.) auflagen 
(tsd.) 
2001    4.015 9.412 526,4 85,1 64,6 
2002 4.251 9.224 701,2 78,9 59,9 
2003 4.254 9.067 774,1 81,0 61,5 
2004 4.318 9.076 963,5 86,5 74,1 
2005 4.469 9.159 980,9 89,9 78,1 
2006 4.438 9.261 971,0 94,7 81,2 
2007 4.489 9.576 984,4 96,5 86,1 
2008 4.519 9.814 1.031,2 94,3 83,4 

Marktumsätze bei Publikumszeitschriften nach Verlagen  

 Mio. Euro Veränderung zum Vj. (%) 

 2007 2008 2007 2008 
Hubert Burda 1.463 1.409 + 3,6 - 3,7 
Gruner+Jahr 1.413 1.294 - 1,7 - 8,4 
Axel Springer 1.196 1.160 - 2,3 - 3,0 
Heinrich Bauer 1.121 1.035 - 3,1 - 7,7 
Spiegel Verlag*) 420 401 - 0,7 - 4,5 
WAZ-Gruppe 308 320 - 2,3 + 3,9 
Condé Nast 234 240 + 24,0 + 2,8 
Jahreszeitenverlag 186 185 + 4,8 - 0,8 
Holtzbrinck 182 181 + 11,9 - 0,6 
Marquard Medien 147 161 + 13,5 + 9,8 

*) Am Spiegel-Verlag hält Gruner+Jahr 25,1 Prozent der Anteile. 

Quelle: kressreport, 8.2.2008 und 6.2.2009 
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Die 25 größten Buchverlagsgruppen in Deutschland 

Konzern Schwerpunkte Umsatz (Mio. Euro)1) Veränderung 

 2008 2009 in Prozent 
Springer SBM Fachbücher 569 520 - 8,7 
Klett Schulbücher 434 455 + 3,6 
Cornelsen Schulbücher 354 431 + 21,6 
Medien-Union Schulbücher, Belletristik 336 327 - 2,7 
Random House (Bertelsm.) Belletristik 259 269 + 3,7 
Holtzbrinck2) Belletristik 226 233 -+ 3,1 
Bonnier Belletristik 174 211 + 21,3 
Haufe Belletristik 186 191 + 2,8 
Wolters Kluwer Fachbücher 175 190 + 8,6 
Mair DuMont Reiseführer, Karten 175 180 + 2,9 
Weltbild Belletristik 175 175 0,0 
Weka Fachbücher 177 166 - 6,3 
Thieme Fachbücher 144 140 - 2,8 
C. H. Beck Juristisches 135 138 + 2,0 
Deutscher Fachverlag Fachbücher 136 123 - 9,4 
Rentrop Fachbücher 143 121 - 9,7 
Vogel Medien Fachbücher 108 100 - 7,4 
Wiley VCH Fachbücher 97 96 - 0,1 
Ganske Belletristik, Ratgeber 95 85 - 10,5 
Langenscheidt Lexika 87 84 - 3,9 
Bastei Lübbe Belletristik, Fachbücher 59 68 + 15,0 
Landwirtschaftsverlag Fachbücher 63 66 + 4,8 
Deutscher Ärzte-Verlag Fachbücher 65 60 - 6,9 
Dt. Apotheker-Verlag Fachbücher 62 60 - 3,4 
Vemag Fachbücher, Ratgeber 59 60 + 1,0 
1)  reine Netto-Buchumsätze, keine Verlagsumsätze 
2) VG von Holtzbrinck und Dieter von Holtzbrinck Medien zusammen 

Quelle: Buchreport.magazin, April 2010, S. 40 f.  

 

Die 10 größten Publikumsverlage (Umsätze*) in Millionen Euro) 

Verlag Konzern 2004 2007 2008 2009 
Random House Bertelsmann 195,8 240,0 259,1 268,6 
Rowohlt Holtzbrinck 65,4 67,2 78,6 91,6 
Carlsen Bonnier 27,1 80,3 48,4 82,6 
Lübbe - 59,4 51,5 59,4 68,3 
Droemer Knaur Holtzbrinck 65,4 71,1 68,0 64,4 
S. Fischer Holtzbrinck 61,2 68,3 71,1 63,9 
Piper/Malik Bonnier 41,4 57,9 49,8 53,8 
dtv Ganske, Beck 55,0 47,0 47,4 49,5 
Oetinger - 32,4 60,9 53,6 47,0 
Langen Müller Herbig - 42,3 40,5 38,6 44,9 
*) reine Netto-Buchumsätze, keine Verlagsumsätze 

Quelle buchreport.magazin, April 2010, S. 42, und frühere Ausgaben 

Buchverlage von Bertelsmann/Random 
House (Auswahl unter insgesamt 39): 
• btb 
• Blessing 
• DVA 
• Goldmann 
• Heyne 
• Kösel 
• Luchterhand 
• Siedler 
 
Buchverlage von Holtzbrinck (Auswahl) 
• Argon 
• Droemer/Knaur 
• Fischer 
• Kiepenheuer & Witsch 
• Rowohlt 
 
Buchverlage von Bonnier in Deutschland 
(Auswahl) 
• ArsEdition 
• Carlsen 
• Pendo 
• Pieper 
• Thieme 
 
Buchverlage der Weltbild-Gruppe 
• Bayard 
• Living & More 
• Sailer 
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5.) Fernsehen 

Private Fernseh- und Einkaufsprogramme  

 2007 2008 
Bundesweite frei empfangbare Angebote: 
- Vollprogramme 16 16 
- Spartensender 37 43 
- Einkaufskanäle 21 20 
Regionale frei empfangbare Angebote: 
- Landes-/Regional-/Lokalfernsehen 226 235 
- Fernsehfenster 3 3 
Bezahlsender 72 68 

Quelle: Arbeitsgemeinschaft der Landesmedienanstalten,  
Jahrbuch 2008, S. 55 

 

Zuschauermarktanteile von Fernsehsendern in Prozent 

 ab 3 Jahre 14 - 49 Jahre 
 2007 2008 5/09 2007 2008 5/09 

ARD Dritte 13,5 13,1 13,6 7,0 6,6 6,6 
ARD 13,4 13,5 12,3 7,3 7,5 6,6 
RTL 12,4 11,8 12,5 16,0 15,7 16,6 
ZDF 12,9 13,2 11,7 6,7 7,0 5,5 
Sat.1 9,6 10,4 10,9 10,6 10,8 11,0 
Pro Sieben 6,5 6,6 7,1 11,7 11,8 12,8 
Vox 5,7 5,4 5,1 7,9 7,5 7,1 
RTL 2 3,9 3,8 4,1 6,3 6,2 6,4 
Kabel 1 3,6 3,6 4,0 5,6 5,5 6,4 

Quelle: kress.de, 24.12.08 und 29.5.09; text intern, 5.3.07 (nach AGF/GfK) 

 

Anteile an den Brutto-Werbeumsätzen bei Fernsehketten in Prozent 

Senderverbund 2002 2005 2007 2008 2009 
RTL-Gruppe (IP und El Cartel) 42,8 43,5 42,6 43,2 40,8 
P7S1-Gruppe (SevenOne) 45,3 43,5 43,3 40,8 43,0 
ARD und ZDF - 4,4 4,7 5,6 5,1 
Sonstige 11,9 8,6 9,4 10,4 11,1 

Quelle: kressreport, 5. 2. 2010; (eigene Berechnungen) 
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Quelle:  meedia.de, 18. 3. 2010 (nach AGOF) 

6.) Internet 

Der Online-Werbemarkt in Deutschland (Umsatz in Mio. Euro) 

 2004 2005 2006 2007 2008 2009*) 
Klassische Werbung 385 535 904 1.503 1.904 2.094 
Suchwortvermarktung 110 395 850 1.190 1.476 1.624 
Partnernetzwerke etc. 60 105 155 215 268 308 
Gesamtsumme 555 1035 1909 2.907 3.648 4.026 
Zuwachs in Prozent . 87 84 51 25 10 
*) Prognose 

Quelle: OVK / AGOF: OVK-Online-Report 2009/01, S. 6, sowie frühere 

Reichweiten von Online-Anbietern 2009 (in Mio. Besucher, Monatsdurchschnitt) 

Angebot Konzern 2009 +/- % zu 2008 
T-Online Content Dt. Telekom 375,7 + 20,3 
MSN Microsoft 276,6 + 18,3 
Yahoo! Yahoo! 195,0 + 12,9 
StudiVZ Holtzbrinck 171,6 + 2,5 
wer-kennt-wen Bertelsmann 157,0 k.V.m. 
SchülerVZ Holtzbrinck 156,0 + 21,4 
ProSieben Online P7S1 144,5 + 21,8 
Spiegel Online Spiegel-Verlag*) 110,6 + 21,8 
Bild.de Axel Springer 99,7 + 58,4 
MeinVZ Holtzbrinck 93,8 k.V.m. 

*) Am Spiegel-Verlag hält Gruner+Jahr (Bertelsmann) 25,1 Prozent 

Quelle:  meedia.de, 12.1.2010 (nach IVW) 

Reichweiten von Nachrichten-Websites (in Mio. Einzelnutzern) 

Angebot Konzern IV/2009 +/- % zu III/09 
Bild.de Axel Springer 6,41 + 1,9 
Spiegel Online Spiegel-Verlag*) 5,67 + 0,4 
Welt Online Axel Springer 3,74 + 14,4 
Focus Online Burda 3,66 - 2,9 
sueddeutsche.de SWMH 3,07 + 2,0 
stern.de G+J/Bertelsmann 2,12 + 3,4 
RP Online Rheinische Post 1,83 - 3,2 
Zeit Online Holtzbrinck 1,79 + 4,1 
FAZ-net FAZ-Gruppe 1,68 - 1,8 
Abendblatt.de Axel Springer 1,25 + 5,9 
Der Westen WAZ-Gruppe 1,18 - 8,5 
ntv.de RTL/Bertelsmann 1,14 0,0 
Handelsblatt.com Holtzbrinck 1,06 + 11,6 
tagesspiegel.de Holtzbrinck 0,82 0,0 
FTD.de G+J/Bertelsmann 0,71 + 1,4 

*) Am Spiegel-Verlag hält Gruner+Jahr (Bertelsmann) 25,1 Prozent 

Die Maßeinheiten der Onlineforschung 
Seitenaufruf (Page Impression) bezeichnet den 
Aufruf einer Einzelseite innerhalb einer Website. 
Nicht gezählt werden Aktualisierungen oder von 
Webspidern erzeugte Aufrufe. Die Maßeinheit 
wurde durch die IVW festgelegt. 
Einzelbesuch (Unique Visit) erfasst die Zahl der 
Seitenaufrufe jenseits bestimmter Zeitspannen. 
Jeder Aufruf einer einzelnen IP-Adresse wird in-
nerhalb eines bestimmten Zeitraums (die IVW 
legt z.B. 30 Minuten zugrunde) nur einmal ge-
zählt – egal wie oft währenddessen die Seite 
aufgerufen wird. 
Einmalige Nutzer (Unique User) Damit wird die 
Zahl derer, die in einer bestimmten Zeit eine 
Website eindeutig nutzen, gemessen. Ruft ein 
Nutzer hintereinander mehrere Seiten eines An-
gebots auf, so wird das nur einmal gezählt. 
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Quartalsreichweiten von Onlinevermarktern (Millionen Einzelnutzer) 
Vermarkter Konzern 1/08 4/08 1/09 2/09 3/09 4/09 
Interactive Media T-Online 17,8 18,0 19,0 20,7 22,3 24,2 
Tomorrow Focus Burda 17,2 16,3 17,1 16,3 19,9 21,8 
United Internet - 19,7 19,4 20,2 19,8 20,2 19,8 
SevenOne Interactive P7S1 18,4 18,8 18,0 19,5 19,3 18,4 
Ströer Interactive Ströer - 12,9 14,0 14,4 15,3 15,8 
iq digital*) Holtzbrinck 10,5 13,3 13,6 13,5 14,4 15,6 
AS Media Impact Axel Springer 9,7 11,9 13,1 12,4 13,6 15,1 
Microsoft Advertising Microsoft - - 14,8 13,9 14,7 14,9 
IP Deutschland Bertelsmann 8,8 12,6 13,1 13,6 14,4 14,2 
AOL Media Netzwerk AOL - 14,4 15,3 15,6 16,7 14,2 
Yahoo! Deutschland Yahoo! 11,5 12,8 13,4 12,9 13,5 13,1 
ad pepper media - 9,9 10,4 11,1 11,8 12,7 12,7 
G+J Electronic Media Bertelsmann 9,1 14,6 13,4 11,3 11,9 12,4 
Hi-Media Deutschland**) - 10,3 12,6 7,4 10,1 13,4 12,2 
OMS Optel - - 9,9 10,7 12,0 11,7 

*) bis 3/08: GWP media marketing; bis 3/09 iq media marketing 
**) bis 3/09: AdLINK Media (United Internet) 

Quelle: AGOF: Internet-Facts; eigene Recherchen 
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7.) Medienkonzerne 

Die größten deutschen Medienunternehmen 1) 

Konzern Umsatz (Mrd. Euro) Beschäftigte (tsd.) 
  2004 2005 2006 2007 2008 2004 2005 2006 2007 
1. Bertelsmann AG 17,0 17,9 19,3 18,8 16,1 73,3 88,5 97,1 102,4 
2. ProSiebenSat.1 Media AG 1,8 2,0 2,1 2,7 3,1 2,7 2,8 3,0 4,9 
3. Axel Springer AG 2,4 2,4 2,4 2,6 2,7 10,7 10,2 14,1 10,4 
4. VG von Holtzbrinck 2,0 2,1 2,2 2,5 2,5 12,9 13,9 15,5 17,1 
5. VG Weltbild 2) 1,3 1,4 1,6 1,9 - 2,5 4,5 6,9 7,4 
6. Heinrich Bauer Media Group 1,7 1,7 1,8 1,8 1,8 6,2 6,4 6,5 6,4 
7. WAZ-Mediengruppe 3) 2,0 1,7 1,7 1,7 . 16,0 16,0 16,0 18,0 
8. Hubert Burda Media 1,5 1,5 1,6 1,7 1,8 7,3 7,2 7,1 7,9 
9. Medien-Union 3) 1,1 1,2 1,2 1,4 . 7,0 6,5 6,5 6,5 
10. Premiere AG 1,0 1,1 1,1 0,9 0,9 1,6 1,2 1,2 1,2 
1)  ohne öffentlich-rechtliche Anstalten 2) Geschäftsjahr 31.7. bis 30.6. 3)  Schätzung  

Quelle: Presseberichte 



  
IGM-Sommeruni Juni 2010          Gert Hautsch: Daten und Fakten zur deutschen Medienwirtschaft Seite 10 von 27 

 



  
IGM-Sommeruni Juni 2010          Gert Hautsch: Daten und Fakten zur deutschen Medienwirtschaft Seite 11 von 27 

 



  
IGM-Sommeruni Juni 2010          Gert Hautsch: Daten und Fakten zur deutschen Medienwirtschaft Seite 12 von 27 

 



  
IGM-Sommeruni Juni 2010          Gert Hautsch: Daten und Fakten zur deutschen Medienwirtschaft Seite 13 von 27 

 



  
IGM-Sommeruni Juni 2010          Gert Hautsch: Daten und Fakten zur deutschen Medienwirtschaft Seite 14 von 27 

 



  
IGM-Sommeruni Juni 2010          Gert Hautsch: Daten und Fakten zur deutschen Medienwirtschaft Seite 15 von 27 

 



  
IGM-Sommeruni Juni 2010          Gert Hautsch: Daten und Fakten zur deutschen Medienwirtschaft Seite 16 von 27 

 



  
IGM-Sommeruni Juni 2010          Gert Hautsch: Daten und Fakten zur deutschen Medienwirtschaft Seite 17 von 27 



  
IGM-Sommeruni Juni 2010          Gert Hautsch: Daten und Fakten zur deutschen Medienwirtschaft Seite 18 von 27 

 



  
IGM-Sommeruni Juni 2010          Gert Hautsch: Daten und Fakten zur deutschen Medienwirtschaft Seite 19 von 27 

 



  
IGM-Sommeruni Juni 2010          Gert Hautsch: Daten und Fakten zur deutschen Medienwirtschaft Seite 20 von 27 

 



  
IGM-Sommeruni Juni 2010          Gert Hautsch: Daten und Fakten zur deutschen Medienwirtschaft Seite 21 von 27 

 



  
IGM-Sommeruni Juni 2010          Gert Hautsch: Daten und Fakten zur deutschen Medienwirtschaft Seite 22 von 27 

Buchverlagsgruppen in Baden-Württemberg 
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8.) Pressestruktur in Deutschland und in Baden-Württemberg 
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